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PRESSE-INFORMATION 

Erster französischer GROHE Store in Paris
Deutsches GROHE Store-Konzept nach Frankreich importiert
Ein Erfolgskonzept geht um die Welt. Etwa ein halbes Jahr nach der offiziellen Eröffnung des ersten GROHE Stores am Sitz des Corporate Centers in Düsseldorf empfängt jetzt der GROHE Showroom in Paris seine Besucher. Im modernen Ambiente des multifunktionalen Ausstellungs- und Veranstaltungsraumes vermittelt GROHE den Besuchern alle Facetten seiner Markenwelt, präsentiert sein umfassendes Sortiment und schafft einen Ort des Austauschs und der Kommunikation.
Inspiration und Lösungen
Die moderne Bürostadt La Défense mit über drei Millionen Quadratmetern Gewerbefläche und etwa 1.500 ansässigen Firmen ist ein Hotspot des Geschäftslebens. In diesem innovativen Viertel hat der neue Store von GROHE Frankreich eine attraktive Nachbarschaft gefunden. Er ist der Anlaufpunkt für alle, die Inspiration und Lösungen rund um Sanitärprodukte suchen: Architekten, Installateure und Großhändler ebenso wie Journalisten, Endkunden oder internationale GROHE Kollegen. Immer im Fokus: die GROHE Werte Qualität, Technologie und Design. 

Wer den Showroom betritt, taucht sofort in die GROHE Welt ein. Das Erdgeschoss wird dominiert von aktuellen Kampagnenmotiven wie zum Beispiel einer überdimensionalen Rainshower Handbrause, die Lust auf eine erfrischende Dusche macht. Ganze Wohn- und Badambiente laden in den GROHE Designstilen Cosmopolitan, Authentic und Contemporary zum Entdecken ein. Besondere Highlights: die Produktneuheiten und die GROHE Ondus® Koje. Von der Seife bis zum Handtuch entspricht sie genau dem Vorbild im Düsseldorfer GROHE Store und präsentiert den sinnlichen Minimalismus der außergewöhnlichen Armaturenlinie perfekt bis ins Detail. Natürliche, raue Materialien wie Holz und Stein und die GROHE-typischen Farben Blau, Schwarz, Weiß und Grau machen das Markenerlebnis komplett. 
Arbeiten und ausprobieren
Während die Besucher im Erdgeschoss auf Entdeckungsreise gehen, sich inspirieren lassen oder am Brausenbrunnen das Element Wasser erleben, ist das Hochparterre auf die Lösungsfindung ausgerichtet. Es bietet einen Arbeitsbereich mit Architektentisch und Internetzugang und zeigt die Produkte zu den fünf Ausstellungsschwerpunkten Brausen, Bad, Küche, WC und Spezialarmaturen. Um die Bad- und Küchenarmaturen einmal in ihrer „natürlichen Umgebung“ zu sehen, können hier Produkte beispielhaft an Waschtischen und Spülen aufgebaut werden. So bekommen die Besucher gleich einen Eindruck vom Design und von der Größe der Produkte im Verhältnis zu den Becken. Eine komfortable Lounge gibt zudem die Möglichkeit zu einem entspannten Treffen und professionellen Austausch. 
Treffpunkt und Anschauungsobjekt, multifunktional und interaktiv – der neue GROHE Store in Paris. 
GROHE – siège et salle d’exposition
60, Boulevard de la Mission Marchand

92400 Courbevoie La Défense

Showroom geöffnet montags bis freitags von 9.30 Uhr– 17.30 Uhr, samstags von 10 Uhr bis 17 Uhr.
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